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Brand Management, 7.5 credits

Grundniva B

Allmant

Kursen ingér i det Medie- och kommunikationsvetenskapliga programmet under andra
dret och som en inriktningskurs pd PR/Marknadskommunikation. Denna inriktning har
sin utgdngspunkt i siljande kommunikation och information. PR/Marknads-
kommunikation har en klar fokusering pd reklammedier. Inriktningens kurser har savil
teoretiska som praktiska moment. Sirskild betoning liggs vid frigor som réor
jamstilldhet, interkulturella aspekter, héllbar utveckling, IT-kunskaper och sprék.
Kursen ingér i utbudet for internationella studenter och ges pa engelska.

Lirandemal
Efter avslutad kurs forvintas de studerande
e kunna forklara och diskutera hur konsumenter interagerar med varumirken
e kunna férklara och diskutera varumirken som strategiska tillgingar i féretags och
organisationers utveckling av en stark marknadsposition

e kunna artikulera, analysera och planera varumirkens positionering och design

Innehall

Varumirken, konsumtion och livsstil
Varumirkesmodeller

Mirkesanalys, identitet och personlighet
Varumirkesstrategier

Omvirldsanalys

Positionering och design

Varumirkesplattform i praktiken

Forkunskapskrav

For tillerdde «ill kursen krivs godkinda kurser inom programmets huvudomride Medie-
och kommunikationsvetenskap med minst 37,5 hp.



Kursupplaggning/larandets former
Undervisningen sker i form av foreldsningar, seminarier, gruppévningar och
examination.

Examination och betyg
Kursen examineras genom
e ett individuellt arbete
e ctt grupparbete
e aktivt seminariedeltagande
e en skriftlig individuell salstentamen

Som betyg anvinds ndgot av uttrycken Vil Godkind, Godkind eller Underkind.

Kursvirdering
Kursvirdering sker enligt anvisningar i utbildningsplanen.

Kurslitteratur
Kurslitteraturen fortecknas i sirskild bilaga.
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